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La percezione della qualita
e rigida o flessibile?

Tecnologie e materiali nel packaging del vino evolvono nella direzione
dell’'usabilita, della riduzione degli impatti, dell'eleganza

Negli Stati Uniti
il vino viene
percepito come
alcolico “leggero”,
per un target
femminile giovane e
attento alle novita,
sia nel design sia
nel pack

Schematizzarone der
component & ides’
Wine Fouch

uando s parla o1 packaging, il

sellore enologeo & in assoluto

uno o pil restii ad ogmi for-

ma o cambamento: material,

forme e modaitd di confeno-

namento pressoche corsolidate e rappre-

sentano perlopi uno stantard. Le ragon per

Questo tradizonalsmo sono strutturali e radi-

cater twitto il processo produttivo oel vino da

particolare enfas al contenitore, che i akkuni

casi pud civentare un metro 0i giudmo dela

qualita del prodotto. Questo percepito @ for-

temente ragicato né consumatorn e fa siche |

progott oI qualitd rimangano saldamente an-

corati @ modalita di confezonamento tradso-

nal: ke nowita, spesso, sono fnalezate 3 conte-
nere | prezzi, pa che a innoware un brand.

Un peimo esempio G & offerto dai tappe per

noi talane I'uso o matenale plastico al posto
di un tappo di sughero, © la semplice scelta i
un 12ppPo stedvin (2 vite), fanno subito pensare a
prodotti di qualtd nferiore. Ancora pii déficle
Nnnovazione nel confezionamento: d contens-
tore in cartonono @ relegato solo & progott o
fascia economica. Anche in questo settore tec-
NOlOge & mateérial MNOValvi POSSOND pornare
nuMeros: vantagg (83 in termini O S1OCCagE0
S di Lrasporto), ma quando s parka di “buon
vino”  percepito dei progott: di qualita nmane
kegato ala tradaione

Fuon dall'Europa k2 sauazione & invece put-
tosto giversa, anche in funaone di un mercato
molto differente. Negli Stati Uniti, a8 esempio,
i vno viene percepito come alcoliko “legge-
10", per un target femmnile giovane e attento
ale nowtd, sa nel desgn sia nel pack. Com-
pice anche l'asserza d tragizo-
ne enologica nel percepito de
corsumatori, ecco che il vino @
ninnova: fra le tendenze, emerge
un‘interessante ncerca & nuo-
vi format, di dmensioni pi -
dotte (per esempo, abbondano
le lattine ¢a 33 d, spedaimente
per 1 vine rosé) e maneggevol,
adatte al consumo “casual” ma
resporsabie, del pubblico femn-
munile.

Partcolarmente intéressante (e
n continua ascesa) @ il trend des
formati flessbil che presantano
un gran numero o vantaggi,
NON SOI0 i termen & CoNServa-
zone ma anche di stoccaggo. |
bag in box sono particolarmente
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J550 per Creare

Yeme 3 Iceapace progetto s € yltengormen
te evoluto dwventancdo “IDTAL WINE POWX K

adotianao anche un Nuwo 120p0, altrettlan-
to girompente. IDEALCAPR, infatt, & un tappo
focatore per stand-up pouch, che pud essere
JOPNCAIe N INea O Tuon inga SU tutte # o
logie di pouch e buste flessibili. Uioea nasce
dallanais: & Disogni speaha o consumate

e dele carattenstche det prodott, con l'obeett

vO di facditare l'appicanone del Lappo foratore

in congizon asettiche,

SCATTAR ed evitare 1'0sSdazione
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DLALLAYF S Dasa sullinleranone o t
Y @Rmentl: Un 1apoo O Chiusurs n

L3 NENG PaCkagng PNOVatoN Rconts
e rowe lendenze nel mondo o8 pack
€ 0 eanding, <on un oodho puntato
allecoliogia e Faheo alle nowitd strumtuesl

mglorare 13 dura

des’ Wire Pouch
Ao nn
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s ilunne® per

AMarcdocde Lane

IDEAL WINE POUCH
remventa la classica
bottiglia bordolese.
trasformandola

in un pouch. . .
ma senza per
questo nnunciare
né alla tradizione
né all eleganza
formale, abbinando
mnovazione e lusso
per creare gualcosa
di nvovo




